Аннотация курсов повышения квалификации

«Продажи и маркетинг»

Трудоемкость обучения: 36 час.
Категория слушателей: лица, имеющие среднее профессиональное и (или) высшее образование; лица, получающие среднее профессиональное и (или) высшее образование.
По окончании обучения выдается: удостоверение установленного образца о повышении квалификации.

Целью обучения является совершенствование и получение новой компетенции, необходимой для создания и обеспечения функционирования эффективной системы маркетинга на малом предприятии для его успешной деятельности на рынке в условиях насыщенной конкуренции.

 В результате освоения программы слушатель будет 
знать:

– основные принципы маркетинговой деятельности в предпринимательской практике с учетом влияния внутренних и внешних факторов рыночной среды;

– составные части системы информационного обеспечения маркетинга;

– понятие комплекса маркетинга и его составных частей;

– основы теории поведения потребителей и принятия решения о покупке;

– специфику организации маркетинговой деятельности на малом предприятии;

– понятие составных частей товара с точки зрения маркетинга, жизненного цикла товара;

– виды каналов распределения/товародвижения;

– основные методы рыночного ценообразования;

– составные элементы интегрированных маркетинговых коммуникаций;

– основные принципы создания конкурентоспособной системы продвижения товара на рынок.
 Уметь:

– определять перспективные предприятия целевые сегменты;

– позиционировать товары на насыщенном рынке с учетом конкурентных преимуществ малого предприятия;

– осуществлять функцию контроля и учета за реализацией комплекса маркетинга;

Владеть:

– навыками проведения

конкурентных преимуществ малого предприятия и его позиционирования на рыночной нише;

– методами создания комплекса маркетинга для успешной деятельности малого предприятия на рынке.

 Содержание программы:

Основы маркетинга

Планирование маркетинга

Управление сбытом

Организация продаж

Стратегия, планирование, прогнозирование продаж

Маркетинговые коммуникации
