 Аннотация курсов повышения квалификации 

«Интернет-маркетинг»
Трудоемкость обучения: 72 час.

Категория слушателей: Категория слушателей: лица, имеющие среднее профессиональное и (или) высшее образование; лица, получающие среднее профессиональное и (или) высшее образование.

По окончании обучения выдается: удостоверение установленного образца о повышении квалификации.
Целью обучения является совершенствование и (или) овладение слушателями новыми компетенциями, необходимыми для организации и управления маркетинговой деятельностью. 
Задачи курса: 

- понимание основных составляющих комплекса маркетинга в сети Интернет;

- теоретическое освоение слушателями вопросов разработки маркетинговой стратегии, планирования и контроля в сети Интернет;

- приобретение практических навыков ведения рекламной кампании в сети Интернет.

Содержание программы (разделы):
- Основы Интернет-маркетинга;
- Целевая аудитория и конкуренты;
- Основы создания сайтов;
- Основы веб-аналитики;
- Инструменты Интернет-маркетинга;
- Контент-маркетинг и SMM;
- Контекстная реклама и таргетированная реклама;
- Digital-стратегия.
